
Plan de estudio
MERCADOTECNIA Y
COMUNICACION

PRIMER SEMESTRE:
• Introducción a la mercado-

tecnia
• Principios generales de 

comunicación
• Fundamentos de contabilidad
• Redacción y ortografía
• Metodología de la investiga-

ción
• Estadística básica
• Principios generales de 

economía
• Introducción a los medios de 

comunicación

CUARTO SEMESTRE:
• Aspectos jurídicos empresa -

riales
• Comunicación organizacional
• Taller de desarrollo de con -

tenidos
• Mercadotecnia estratégica
• Creación de marcas
• Relaciones públicas
• Mercadotecnia de servicios
• Nociones legales de medios

SEGUNDO SEMESTRE:
• El Comportamiento humano 

en las organizaciones
• Desarrollo del pensamiento 

crítico
• Principios de diseño digital
• Creatividad en las organiza -

ciones
• Taller de escritura creativa
• Creatividad aplicada a la 

mercadotecnia
• Investigación de mercados
• Publicidad

QUINTO SEMESTRE:
• Desarrollo de habilidades  

conversacionales
• Comunicación interna
• Mercadotecnia ecológica
• Taller de ventas
• Desarrollo de la marca per-

sonal
• Desarrollo de competencias 

profesionales
• Creatividad publicitaria
• Mercadotecnia digital

TERCER SEMESTRE:
• Contabilidad aplicada a los 

negocios
• Planeación de la comunica -

ción
• Comunicación visual
• Comportamiento del 

consumidor
• Mercadotecnia y comunica -

ción
• Promoción de productos y 

servicios
• Principios de finanzas
• Pensamiento estratégico

SEXTO SEMESTRE:
• Aspectos estratégicos de las 

marcas
• Innovación de productos y 

servicios
• Mercadotecnia internacional
• Comunicación y redes sociales 
• Taller del diseño del pensa -

miento aplicado a mercado-
tecnia y publicidad

• Mercadotecnia, publicidad y 
las nuevas tendencias

• Taller de emprendedores
• 
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